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Por Manuel Grajales

LUJO INFINITO

ATRAVES DE AMENIDADES EXCLUSIVAS Y SERVICIOS DE ALTA GAMA, LAS BRANDED
RESIDENCES FORJAN UN ELEVADO ESTILO DE VIDA ENMARCADO POR PAISAJES
EXCEPCIONALES.

cantilados v las vistas

mds impresionantes que

regala el mar Caribe

enmarcan imagenes que

parecieran sacadas del
arte postal. Ahi, la privacidad v el lujo
se despliegan como un suefio fugaz,
matizade por un estilo de vida que tras-
ciende los sentidos e invita a relajarse
en los desarrollos mas exclusivos.

Se trata de una tendencia que, si
bien no es nueva, cada vez toma ma-
yor dinamismao: las branded residences.
Estas se asocian lo mismo a las mas re-
nombradas firmas de disefador que a
distintos sellos de hoteleria, como una
evocacion primigenia de experiencias
cautivantes.
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El concepto detras de cada una de
ellas es entregar a los propietarios un
sofisticado despliegue de servicios
disefindos de manera exclusiva para
ellos v sus familias, como concier-
ge privado, chef en la residencia,
servicios de compra de insumos o de
cuidado infantil; esto, ademas de dar
acceso a tratamientos de spa, entre-
namiento fisico, campos de golf v, en
suma, la posibilidad de disfrutar las
distintas amenidades que ofrece el
resort a todos sus huéspedes.

“Los compradores desean instala-
ciones residenciales, de ocio v recrea-
tivas en un solo lugar. También hay
un enfogue creciente en la salud v el
bienestar”, explica Jorge Macari, socio
de Desarrolladora Arca, firma detrds
del provecto The Ritz-Carlton y The
Ritz-Carlton Residences, en la Riviera
Maya, el primer hotel ¥ viviendas de
lujo del sello de hospitalidad en este
paradisiaco destino turistico,

Se trata de un exclusivo desarrollo
que contempla un total de 127 resi-
dencias amuebladas (las primeras se
entregardan en 2026), donde el diseno,
a eargo del renombrado despacho
mexicano Sordo Madaleno, es conce-
bido como una comunidad autosufi-
ciente, la cual se fusiona en completa
armonia con el entorno verde.

El refugio, ubicado en 90 hectdreas
de exuberante vegetacion tropical,
densos manglares y vistas especta-
culares al Mar Caribe, ofrecerd a los
propietarios acceso a comodidades ex-
clusivas, incluido el Catamarin Club,
salon de eventos, restaurantes y centro
de acondicionamiento fisico. “Los
residentes también pueden esperar
entradas privadas v medidas de segu-
ridad mejoradas”, asegura Macari.

Entre los beneficios de poseer
una de estas propiedades, también
destaca el acceso VIP a lo mejor de
The Ritz-Carlton y Marriott en todo el
mundo; esto, al adquirir el codiciado
estatus Platinum Elite en su programa
de lealtad.

TENDENCIAS

“Incluir residencias

enunresort mejorala
experiencia generaldel
huésped, al fomentar un
sentido de pertenenciay
comunidad”

JORGE MACARI
SOCIO DE DESARROLLADORA ARCA

PARAISO EN LOS CABOS

Otra propuesta se forja en el extremo opuesto
del pais: Rosewood Residences Old Lighthouse
Los Cabos, la primera comunidad privada exclu-
sivamente residencial de esta firma.

La coleccion incluye desde villas de lujo listas
para habitar hasta lotes que podrin ser persona-
lizados. En el caso de las 144 residencias inicia-
les, éstas fueron disenadas por los arquitectos de
Gomez Vazquez International, mientras que el
diseno interior corrio a cargo de Studio Lifestyle,

The Beach Club, un restaurante frente al mar,
campos deportivos v spa son parte de las ame-
nidades de lujo que aguardan a quienes se dejen
seducir por la magia de Los Cabos.

Ambos desarrollos en los extremos
del pais son la representacion perfecta
de los refinados servicios y un estilo
de vida con sentido de pertenencia
para quienes opten por adquirir una
de las propiedades.

Es claro que las firmas involucra-
das en esta vibrante tendencia buscan
capitalizarla para afianzar su posicion
en el segmento de la hospitalidad v
los bienes raices de lujo. Y, al mismo
tiempo, extienden su experiencia de
marca a nuevos ptiblicos, fomentando
en ellos un sentido de pertenencia y
comunidad.

A decir de Jorge Macari, “el deseo
de vivir en comunidades privadas y
SEUIAs, CON 4Cceso a servicios v co-
modidades de alta gama esta crecien-
do, especialmente entre las personas
de alto poder adquisitivo™.

Ademas de ser opeion para estan-
cias en destinos idilicos, las residencias
de marca también pueden ser una
buena opcion de inversion. De acuerdo
con el entrevistado, al estar asociadas
a marcas hoteleras de renombre, se
potencia el valor de la propiedad y los
rendimientos que se pueden obtener
por alquiler durante las temporadas en
que no la habita la familia.
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